Da TV ao livro: desdobramentos
da ficcao televisiva brasileira

De la television a los libros: desdoblamientos
de La ficcion televisiva brasilena

From TV to books: development of Brazilian TV fiction

Sandra Reimao®

Resumo [isse estudo enfoca a publicagdo, no Brasil, de livros que se originaram
a partir de obras da ficgdo televisiva nacional. Detemo-nos em publicagoes
posteriores ao ano 2000 vinculadas a produgées da Rede Globo de 'Televisdo.

Pelo nosso levantamento verificamos que os livros advindos da ficgdo televisiva
publicados atualmente podem ser englobados em trés grandes perfis editoriais: 1)
adaptagdes romanceadas; 2) informativos: grupo amplo de publicagdes atreladas
a informagdes histdricas, geogrdficas ou turisticas de algum fato ou lugar referido
em obras teledramatirgicas; 3) roteiros e registros das gravagdes. Nosso intuito é
discutir os significados culturais e educativos desses livros.

Palavras-chave: Livros. Televisdo. Transmidia. Brasil.

Resumen Lste estudio se concentra en la publicacion, en Brasil, de libros
originados a partir de obras de ficcion televisiva brasilefia. Nos detenemos en
las publicaciones posteriores al afio 2000 vinculadas a producciones de la Red
Globo de Television. Por nuestras investigaciones que los libros provenientes de
la ficcion televisiva publicados en la actualidad se pueden agruparse en tres
grandes perfiles editoriales: 1) adaptaciones romanceadas; 2) informativos: grupo
amplio de publicaciones relacionadas con informaciones histdricas, geogrdficas
o turisticas de alguno hecho o lugar referido en obras tele-dramatirgicas; 3)
guiones y registros de las grabaciones. El objetivo dela presente investigacion es
discutir los significados culturales y educativos de dichos libros.

Palabras-clave: Libros. Television. Transmedios. Brasil.
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Abstract This article focuses on the publishing of books that were originated
from fictional TV narratives. Our scope is restricted to TV Globo productions,
after the year 2000. Our data assessment and analysis indicate that the books
whose origins are traced back to TV fiction can be categorized in three distinct
editorial profiles: 1) TV soap operas and similars rendered into novels: 2) general
information literature: a wide range of genres englobing historical, geographical
or turistic information somehow related to TV shows; 3) scripts and recordings
registers. Our aim is to discuss the cultural and educational value of such books.
Keywords: Books. Television. Transmidia. Brazil.
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Introducao

Desde seu nascimento, a fic¢io televisiva brasileira utilizou a litera-
tura, destacadamente a nacional, como fonte, baseando-se nela para
construir roteiros e personagens. Este artigo ndo aborda a adaptagio
literdria — forma usual de relacionamento entre a midia impressa e a
midia televisiva. Enfoca-se aqui o que poderiamos chamar de o outro
lado da moeda, de outra faceta da relacio entre os livros e televisdo —
este trabalho visa a identificar e discutir sentidos culturais e educativos
da publicacdo de livros originados a partir de produgoes televisivas.

Explicitando: Ao entrarmos nas grandes livrarias brasileiras é pos-
sivel notar, nos tltimos anos, um crescimento de titulos vinculados ao
universo televisivo: sdo roteiros de telenovelas e minisséries, livros de
memodrias e registros de gravagdes. Esses livros originados a partir de
produgdes televisivas constituem o objeto central do presente estudo.
Este trabalho se concentra em algumas publica¢oes recentes correla-
cionadas com produgdes da Rede Globo de Televisdo, buscando tracar
o perfil editorial dessas publicagdes e discutir suas repercussoes.

Dois pressupostos tedrico-conceituais dirigem as nossas indaga-
¢des. O primeiro deles diz respeito a integragdo entre o livro e os
demais meios de comunicagdo: acreditamos que, para entendermos
o livro enquanto espago de armazenamento, suporte, transmissdo e
difusdo de ideias, sensacdes e sentimentos, ele deve ser abordado co-
mo um elemento de uma ampla cadeia de comunicagio e cultura em
uma dada sociedade.

Acreditamos também que na complexa cadeia de comunicacdo
cada suporte material tem sua especificidade, pois, como disse Roger

Chartier em relagdo aos suportes de um texto:

a significa¢do, ou melhor, as significagdes, histérica e socialmente dife-
renciadas de um texto, qualquer que ele seja, ndo podem separar-se das
modalidades materiais que o ddo a ler aos seus leitores (CHARTIER,

1994, p. 105).
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Alguns antecedentes

q

As emissdes regulares de televisdio no Brasil se iniciaram em 18 de
setembro de 1950 com a inauguragdo da TV Tupi em Sdo Paulo. As
transmissdes eram ao vivo e de alcance regional. Com a introdugio
das gravagdes em videoteipe comegaram as telenovelas didrias: a pri-
meira delas foi 25399 Ocupado, em 1963, na TV Excelsior.

A telenovela é o carro-chefe da producio audiovisual brasileira — e
a atual emissora lider, Rede Globo, que centra sua programagio no-
turna no género, atinge altos indices de audiéncia. Entre 1970 e 1990,
o conjunto das emissoras comerciais abertas produziu e transmitiu
333 telenovelas, e mais da metade delas, 188, foi realizada pela Rede
Globo de Televisdo.

O primeiro livro, que localizamos, que teve como origem uma pro-
ducdo ficcional televisiva foi a adaptag¢do romanceada, realizada por
Saverio Jr., da telenovela A Deusa Vencida, publicado pela Editora O
Livreiro em 1966 (REIMAQO, 2004, p. 44-48).

A Deusa Vencida foi escrita por Ivany Ribeiro, transmitida pela
TV Excelsior a partir de 1° de junho de 1965 e contava em seu elenco
com Gléria Menezes, Maria Aparecida Alves, Edson Franga, Tarcisio
Meira, Altair Lima, Regina Duarte entre outros.

A Deusa Vencida conta a histéria de uma mocga que se casou
por interesse financeiro, mas estava apaixonada por outro rapaz. Na
histéria, que se passava em 1895, a moga morava na cidade de Sio
Paulo e apéds o casamento se muda para a drea rural, para a fazenda
do marido.

O livro com a adaptagio romanceada dessa telenovela, que foi um
sucesso de audiéncia, apresenta nas pdginas iniciais fotografias dos
atores com roupas da telenovela em uma construgio grafica que lem-
bra dlbum de fotografias; pode-se ver nessa referéncia ao dlbum de re-
cordagdes o livro como meméria dos telespectadores, buscando trazer

para o dmbito do privado o fato de participar de uma audiéncia massi-

va, no caso, televisiva (REIMAO, 2004, p. 44-48).
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Figura 01. Capa do livro A Deusa Vencida, Ed. O livreiro, 1966.

Figura 02. Pdgina interna do livio A Deusa Vencida, 1966.
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Na década de 1980, além de publica¢des avulsas, foram publicadas
duas colecoes de adaptagdes romanceadas de telenovelas: em 1985, a Rio
Griéfica Editora publicou a Colegdo As Grandes Telenovelas, composta
de 12 volumes, que tinha como slogan “Momentos de emog¢io que vocé
1é e guarda para sempre!”; e, em 1987 e 1988, a Editora Globo publicou a
colecio de 10 volumes Campedes de Audiéncia, “EM CADA EDICAO
Amor, 6dio, citime e suspense. Reviva todas essas emogdes num livro
que vocé 1é e guarda para sempre.” Notemos como esse tltimo slogan
refor¢a a ideia de lembranga de telespectador e argumenta a favor da
perenidade do livio como uma forma de manuten¢io dessas lembrancas

(REIMAO, 2004, p. 54-70).

Esta € a colecio completa de

GRANDES @

Figura 03. Capas de Pai Herdi na Colegdo Grandes Telenovelas, 1987/1988.
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O livro advindo da televisao: tipos de publicacao recentes

De maneira geral, podemos dizer que os livros advindos da ficgdo tele-
visiva publicados recentemente podem ser englobados em trés grandes
pertis editoriais:

1) adaptagdes romanceadas;

2) informativos: grupo amplo de publicagdes atreladas a informacoes
histéricas, geograficas ou turisticas de algum fato ou lugar referido
em obras teledramattrgicas;

3) os roteiros e registros das gravagdes.

1) Adaptacoes romanceadas

A partir de 2008 a Avon, empresa de origem norte-americana de ven-
da direta ao consumidor de produtos de beleza e higiene pessoal que
atua no Brasil desde 1958, comecou a incluir livros no catdlogo de
produtos. A Avon opera com representantes/ revendedoras que ano-
tam os pedidos e entregam as mercadorias nas residéncias dos con-
sumidores. Essa modalidade de venda é denominada “porta a porta”.
A entrada da Avon na comercializacdo de livros é um dos elementos
que explica o grande crescimento proporcional dessa forma de co-
mercializacdo no setor.

O “porta a porta”, enquanto canal de comercializagio de livros, estd
em plena expansdo: em 20006, 54% dos livros comercializados no pafs
o foram pelo sistema porta a porta; em 2007, esse percentual subiu pa-
ra 9,61%; em 2008, para 13,66%; e em 2009, para 16,64%. A Avon e a
Barsa sdo, atualmente, duas grandes empresas que utilizam amplamen-
te esse tipo de comercializacdo: mais de um milhdo de pessoas atuam

como revendedores da Avon, e mais de 2.000 como representantes co-
merciais da Barsa no Brasil (ABDL em 12/12/2010).
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Canais de Comercializagio — fonte “Producio e vendas do setor editorial brasileiro em
2009”. CBL/SNEL/FIPE - Disponivel em: http://www.abdl.com.br/site/pesquisa.php.
NOTA - Nio estdo incluidas as compras governamentais. Com a inclusdo dessas o total
de exemplares comercializados sobe para 333.264.519, em 2008, e 370.938.509, em 2009.

q

CANAIS Nimero de Exemplares
2008 Participagio 2009 Participagdo
Livrarias 96.545.732 45,64 97.053.581 4244
Distribuidores 53.571.516 25,32 54.392.174 23,78
Porta a porta 28.895.173 13,66 38.057.622 16,64
Supermercado 3.842.277 1,82 6.653.517 291
Igrejas e Templos 3.027.097 143 5.295.510 232
Escolas e _
. 4.240.509 2,00 3.841.069 1,68
Colégios
Internet 1.839.356 0,87 3.232.159 141
Empresas 5.732.887 2,71 1934453 0,85
Feiras do Livro 1.258.679 0,60 1.711.518 0,75
Bancas de jornal 1.163.116 0,55 1.168.618 0,51
Marketing Direto
(mala direta,
) 689433 0,33 566.708 0,25
clube do livro,
correio)
Venda conjunta
com jornais
274464 0,13 239.818 0,10
- vendas
promocionais
Bibliotecas
K 23.270 0,01 98.396 0,04
Privadas
Outros 10.438.949 493 14.459.146 6,32
Total — Mercado
(note: sem vendas 211.542.458 100,00 228.704.288 100,00

governamentais)
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Entre os livros que a Avon incluiu em seus catdlogos a partir de 2008

@
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estdo adaptagdes romanceadas de antigas telenovelas da Rede Globo
de Televisdo, publicadas pela Editora Globo. Entre 2008 e 2010, foram
publicados: Pecado Capital, Roque Santeiro, Vale Tudo, O bem-amado
e Selva de Pedra. Segundo nos informou em entrevista Mauro Alencar,
adaptador dos cinco volumes, a tiragem inicial é de 50.000 exemplares
e hd um contrato de distribuigdo exclusiva pela Avon durante 24 meses
— passado esse periodo os livros podem ser comercializados pela Edito-
ra Globo por qualquer forma de distribuigio.

SLLVAL
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Figura 04. Pdgina interna do livio A Deusa Vencida, 1966.

Os pequenos e simples volumes, todos em um mesmo padrio de ta-
manho e de projeto grifico, com denominacio geral de Grandes Nove-
las, sdo apresentados, na quarta capa, da seguinte forma:
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Emocionando milhdes de pessoas no Brasil e no exterior ao longo de

q

mais de trinta anos com histérias inesqueciveis, as novelas da TV Globo
podem proporcionar também agraddveis horas de leitura. F o que revela

essa versdo de...
No verso da pdgina de rosto, mais uma vez a fungdo livro é destacada:

Relangadas agora em livro, essas histérias ganham um modo especial de
continuarem préximas a gente que €, ao mesmo tempo, seu ptblico e sua

inspiracdo.

Os textos apresentados sdo versdes romanceadas das telenovelas em
questdo, tal como o foi o pioneiro A Deusa Vencida e as colegdes dos
anos 1980 referidas anteriormente.

2) Informativos: de paradidaticos a guias turisticos

Outro perfil editorial de livros com vinculacdo a algum aspecto da
ficcdo televisiva seriada sdo os informativos gerais. Esse grupo de
publicacdes é bastante amplo, comportando desde paradiddticos a
respeito de alguma época ou evento citado em obras televisivas até
listas de servigos, como indicagdes de hotéis e restaurantes de uma
determinada regido que foi cendrio de alguma telenovela. E bastan-
te flexivel também o grau de vinculagdo com a produgio televisiva,
indo de um acompanhamento de personagens a uma mera referéncia
geografica.

Como exemplo de paradidaticos, citemos, dentre outros, A década
de 30 através da novela Esperanga — nesse livro hd apresentagdes did4-
ticas resumidas de fatos da histéria do pais no periodo enfocado, espe-
cialmente em rela¢do as novidades e hébitos trazidos pela imigragio
italiana, e, em seguida, hd explicagdes e indica¢oes de como aquele
fato histérico apareceu na telenovela.
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Figura 05. Capa de A década de 30 através da novela Esperanga, Ed. Globo, 2002.

Como exemplo de livro de prestagio de servigos publicado em funcio
de uma produgio televisiva citemos o guia de viagem Passione um Rotei-
ro pela Toscana. Publicado pela Editora Beti, o livro é comercializado no
sitio eletronico Globo Marcas e é anunciado com o seguinte texto:

Que tal passear por uma das mais belas regides italianas ao lado dos
astros que povoam o hordrio nobre da televisdo? Com o novo guia da
BEI, Passione: um roteiro pela Toscana, o leitor conhece os verdes
campos da Toscana, sua comida, seus tesouros histdricos, artisticos e
arquitetonicos conduzido pelas dicas dos atores que ddo vida aos perso-

nagens de Passione.
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Figura 06. Capa do livro de roteiro de viagem pela Toscana,
com personagens da telenovela Passione, Ed. Bei, 2010.

3) Roteiros e registros de producoes

Roteiros simples, roteiros com indicagdes e anotagdes do diretor, dlbum de
fotos das gravacdes, dlbuns de fotos dos ensaios constituem um dos tipos
de livros publicados atualmente atrelados a produgio de teleficgio, espe-
cialmente da Rede Globo de Televisdo. No caso, o termo “atrelado” estd
sendo usado em um tom bastante preciso: no mais das vezes, essas publica-
¢oes sdo planejadas e elaboradas ao mesmo tempo da produgio televisiva
correlata e partilham do mesmo projeto estético e ideolégico. Nesse senti-
do, a rigor, essas publica¢des podem ser denominadas como participans de
um projeto ficcional transmidia, entendendo-se por esse termo:

histérias que se desenrolam em multiplas plataformas de midia, cada uma
delas contribuindo de forma distinta para nossa compreensdo do univer-
so; uma abordagem mais integrada (...) do que os modelos baseados em
textos originais e produtos acessérios (JENKINS, 2009, p. 384).
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E imprescindivel assinalar o cardter econdmico da expansio trans-
midia, como observou Jenkins ao abordar o fenémeno Matrix:

Entdo, sejamos claros: hé fortes motivagdes econdmicas por trds da nar-
rativa transmidia. A convergéncia das midias torna inevitdvel o fluxo de
contetdo pelas multiplas plataformas de midia (...). Tudo sobre a estrutura
da moderna industria do entretenimento foi planejado com uma tnica

ideia em mente — a construgdo e expansio de franquias de entretenimento

(JENKINS, 2009, p. 148).

Como exemplo de publica¢des impressas atreladas a producoes te-
levisivas em um projeto transmidia integrado, podemos citar a edigdo
do roteiro com didrios de filmagens do diretor ¢ o dlbum duplo de fo-
tografias (dos ensaios e das gravacdes) da minissérie A Pedra do Reino,
transmitida em 2007 pela Rede Globo em homenagem ao aniversdrio
de 80 anos de Ariano Suassuna.

Conm Conltarag Sndiog Coin v Ml |

QUADERNA- VEL

Gadlntne vty )
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imanda de Taperod uma cavalgads
medar o dedting de multes
mais poderosss do lupar
aste  Cronista-ridaige,
ddmico & Forta-Escrivio qee

Figura 07. Didrio de filmagens de A pedra do Reino com
anotagdes do diretor, Ed. Globo, 2007.
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Notemos que a prépria minissérie A Pedra do Reino era uma adap-

q

tagdo do livrto O Romance d’A Pedra do Reino e o Principe do Sangue
do Vai-e-Volta e nos lembremo-nos de que a adaptacio de romances é
processo bastante usual na teledramaturgia brasileira. Este artigo, refor-
cemos, ndo enfoca a adaptagdo literdria para a televisdo, mas sim, o outro
lado da moeda, bem menos usual até o momento, ou seja, neste trabalho
destacamos produgdes televisivas que geraram livros.

Observacoes finais

O que se vé no caso que estamos relatando é que uma industria que tem
seu carro forte na midia televisiva, e no interior dessa, na ficcdo televisi-
va seriada, adotou, como estratégia de expansio, a extensdo para outras
midias. Nesse artigo, detivemo-nos no livro como midia de extenséo de
produgdes televisivas.

Estamos utilizando o termo extensdo como sendo a busca de “ex-
pandir mercados potenciais por meio do movimento de contetidos por
diferentes sistemas de distribui¢do” (JENKINS, 2009, p. 47). No caso
que estamos enfocando, a publica¢do de livros mostrou-se como uma
sinergia possivel para a fic¢do seriada televisiva. Sinergia significando
aqui “oportunidades econdmicas representadas pela capacidade de pos-
suir e controlar” os movimentos de contetidos em diferentes plataformas
(JENKINS, 2009, p. 47).

A televisdo € o ponto central da inddstria cultural brasileira. A Rede
Globo de Televisdo é a empresa lider desse setor no pais. A estratégia de
expansdo na empresa lider de televisdo do Brasil levou-a a atuar no ramo
da edicio e distribuicio de livros.

O caso enfocado, a expansdo da Rede Globo de Televisio como
editora de livros, nos parece muito significativo, pois assumimos a po-
sicdo que acredita que o leitor de textos impressos tem, em compara-
¢do com o telespectador, em principio, uma possibilidade maior de ser
um agente ativo de sua prépria formagio cultural e intelectual. Essa
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crenga na especificidade do impresso, em comparac¢do com o audiovi-
sual, enquanto uma linguagem com maior possibilidade de propiciar
ao fruidor autodeterminacio e liberdade encontra seu embasamento,
em grande parte, em questdes relacionadas a especificidade da leitura
tipogrifica, tais como maior dominio do tempo de fruigdo e maior li-
berdade para a imaginaco.

Mesmo quem ndo compartilha de uma visdo hierdrquica sobre as ca-
pacidades de maior liberdade de gestao informativa, formativa e cultural
da leitura do texto escrito em relagdo a linguagem audiovisual, acredita-
mos, ndo pode deixar de concordar que, do ponto de vista da construgio
de cidaddos auténomos e autodeterminados é altamente desejdvel a ha-
bilidade de decodificar mais de uma linguagem, no caso, a audiovisual
e a impressa. A cidadania passa por uma inclusio cognitiva nos diversos
suportes de matérias de comunicacgdo e a comparagio entre eles pode
ser um elemento de esclarecimento e de maior compreenséo da prépria
midia e da sociedade. Podemos afirmar para os meios e para as lingua-
gens da comunicac¢do o mesmo que Umberto Eco afirmou em relagio
aos niveis culturais: “s6 aceitando a visdo dos vérios niveis como comple-
mentares e todos eles fruitivos pela mesma comunidade de fruidores, é
que se pode abrir caminho para uma melhoria cultural dos mass media”
(ECO, 1989, p. 59).

Complementando a discussdo acima, lembremo-nos de que o PISA,
Programa Internacional de Avaliagdo de Alunos, exame trienal realiza-
do desde 2000 com estudantes de 15 anos de idade e que busca detectar
"entendimento, uso, reflexdo sobre e interesse por textos escritos, para
que se possa obter resultados, para que seja possivel desenvolver conheci-
mentos e potenciais e para participar da sociedade” (UOL EDUCACAO
em 09/12/2010), classificou o Brasil, em 2009, com o nivel 2 em leitura.
Sessenta e cinco paises participaram do PISA 2009 e o Brasil ficou na
53" posi¢do. O PISA, que utiliza conceitos de 1 a 6, considera nivel 2
de leitura aquele em que o estudante "comega a demonstrar conheci-
mentos de leitura que o possibilitam a participar efetivamente e produ-
tivamente da vida". Lembremo-nos ainda de que o relatério PISA 2009
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classificou o indice de capacidade de leitura do estudante de 15 anos
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brasileiro como moderada, mas anotou que “49,6% dos 20 mil brasileiros
avaliados estdo em niveis de proficiéncia menores” (UOL EDUCACAO
em 09/12/2010).

Se empresas televisivas brasileiras, especialmente a lider do setor, atra-
vés de seus bragos editoriais, puderem influir nos indices de capacidade
de leitura do jovem brasileiro, é possivel antever melhoras significativas
nessas contagens, dado o papel crucial da televisdo na cultura nacional.

Por outro lado, ndo podemos deixar de observar que esse processo
de expansdo do universo do impresso a partir de empresas televisivas,
especialmente da lider do setor, também reforca uma preocupante con-
centra¢do das midias comerciais em um pequeno ntimero de empresas

proprietdrias.
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